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Waz w raju. Zabawa w spoleczeristwie konsumpcyjnym, pod redakcjg Ryszarda Kantora, Tadeusza
Palecznego i Magdaleny Banaszkiewicz, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2011, ss. 211

Tytul ksiazki mozna odczytaé jako przestroge. Wszak waz w raju jest symbolem zla, wodzi na
pokuszenie. Tych, ktorzy ulegng jego podszeptom czeka, jak wiadomo, kara — do§wiadczanie licznych
ziemskich trosk, bolu, cierpienia. Dla czlowieka zyjacego w spoleczenistwie konsumpcyjnym zabawa
bardzo czesto staje si¢ ucieczka od nietatwej codziennosci, namiastka raju, wolnosci, pozwala zapomnie¢
o problemach. Tytul ksigzki sugeruje, ze jej uczestnicy, podobnie jak biblijni Prarodzice, sa kuszeni.
Powinni tez zapewne spodziewac sie kary, jesli dadza sie zwies¢ Kusicielowi (w tej roli wystepuje spo-
feczenstwo konsumpcyjne i wszechobecna w nim zabawa).

Autorzy ksigzki wskazuja na rosnacg role zabawy we wspoélczesnym, globalizujacym sie $wiecie.
Charakteryzujg tez zmiany, jakim podlega zabawa, a wraz z nig spoleczenstwo, w ktérym rozrywka jest
niezwykle mocno zwigzana z szeroko rozumiang konsumpcja. Zauwazaja takze, Ze znaczenie terminu
‘konsumpcja’ ulegto zmianie. Obecnie nie chodzi juz wylacznie o zaspakajanie podstawowych potrzeb
biologicznych oraz gromadzenie dobr zapewniajacych stabilizacje i bedacych wyznacznikiem prestizu
spolecznego. ,,Pragnienie stabilnosci - jak pisze Agata Kowalik, powolujac si¢ m.in. na prace Z. Baumana,
G. Ritzera, B. Barbera, D. Riesmana i T. Szlendaka - przesunelo si¢ niemal na koniec listy celow, a jego
zaszczytne miejsce zastapito dazenie do niezwlocznego zaspokojenia sztucznie wzbudzonych potrzeb. Co
wigcej, wielu badaczy jest zdania, iz w rzeczywistosci to juz nie potrzeba, lecz pragnienie czy pozadanie
[...] aidac dalej — na og6t zwyczajna «zachcianka» pelni funkcje motoru napedowego dziatania wiernych
wyznawcow ideologii konsumeryzmu” (s. 94). Wspoélczesny czlowiek, ktérego tozsamos¢ w duzym stop-
niu jest ksztaltowana i okreslana przez udzial w konsumpcji, jest zarazem cztowiekiem zabawy (zwigzki
miedzy konsumpcja zabawg i tozsamo$cig szczegdtowo analizuje Ryszard Kantor).

Dla mieszkancow $wiata, w ktorym wiodacg role odgrywa szeroko pojeta konsumpcja, utozsamiana
z zabawg, warto$cig nadrzedna staje si¢ poczucie szczescia, hedonizm, karnawalizacja zycia. Specjalisci
od zabawy podpowiadaja, w co nalezy si¢ bawi¢, podsuwajg gotowe rozwigzania, umiejetnie rozpalaja
pragnienie udzialu w okreslonych formach rozrywki. O zjawiskach tych pisze m.in. Tadeusz Paleczny,
zaznaczajac zarazem, ze ,zabawa staje sie [...] produktem, ustuga, towarem «na sprzedaz» [...]” (s.9).
»Przestaje by¢ czyms$ wesolym, lekkim, «zabawnymb, lokujac si¢ w sferze zachowan i dzialan powaznych,
zwigzanych z przedsiebiorczoscia, zarabianiem pieniedzy, tworzeniem zlozonych, olbrzymich struktur
koncernéw medialnych [...]” (s. 19).

Paleczny przedstawia zabawe jako ,czynnik transgresji, dyfuzji, demokratyzacji, egalitaryzacji,
uniwersalizacji kulturowej, a jednocze$nie skladnik tradycji plemiennej, etnicznej, narodowej i cywi-
lizacyjnej” (s. 11). Podkresla tez, ze staje si¢ ona ,lacznikiem miedzykulturowym, stuzy jednak takze
podtrzymywaniu odrebnosci kulturowej lokalnych i narodowych wspélnot. [...]” (s. 11-12). Cytowany
badacz wskazuje rowniez na takie charakterystyczne cechy wspoltczesnej zabawy jak: deterytoryzacja,
deinstytucjonalizacja, deideologizacja, subiektywizacja oraz prywatyzacja tozsamosci jej uczestnikow.
Podobnie jak inni autorzy publikujacy w omawianym tomie, Paleczny zwraca uwage na zasadnicza role,
jaka w kreowaniu wzoréw zabawy, zwlaszcza majacych charakter widowiska, odgrywaja media i internet.
»Widowiskowo$¢” staje si¢ wyznacznikiem dobrej zabawy, stad coraz wigksza popularno$¢ masowych
festynow, parad, festiwali. ,Wiele z obecnych masowych widowisk istnieje dzieki zasadzie popularnoéci
opartej na «ogladalnosci». To mass media kreuja wspolczesne widowiska, wyznaczajg kulturowe stan-
dardy obecnosci poprzez dostep do sieci” (s. 21). ,,Stacje telewizyjne i portale internetowe, ksztattujac
nie tylko formy uczestnictwa, ale takze gusty i potrzeby masowej widowni” (tamze).
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Paleczny zaznacza, ze we wspolczesnym $wiecie wszystko moze sta¢ sie rozrywka: wybuch wulkanu,
tsunami, $mier¢ i pogrzeb znanej osoby. O zjawisku tym pisze rowniez R. Kantor, podkreslajac, ze obecnie
»zaciera si¢ widoczna wyraznie w przeszioéci granica miedzy sfera powagi a sferg zabawy. Wszystko
lub niemal wszystko staje si¢ lub moze sta¢ si¢ zabawa, stuzy zabawie, ma dostarcza¢ przyjemnoéci,
odprezenia” (s.45). Jednym z wielu podanych przez tego autora (niezwykle ciekawych) przykladow
»«uludycznienia» sfer dotychczasowej powagi” sa tzw. rekonstrukeje historyczne, zabawy przesztoscia
i zabawy w przeszlos¢ (s. 46-47).

Autorzy poszczegolnych artykultéw zastanawiajg si¢ nad rola i znaczeniem zabawy w spoteczen-
stwach rzadzonych przez konsumpcje. Bacznie §ledza zmiany zwigzane ze sferg ludyzmu, odstaniaja ich
mechanizmy, wskazuja na niektore spoleczno-kulturowe skutki konsumpcyjnego stylu zycia. Nierzadko
tacza wlasne obserwacje z refleksje teoretyczng i/lub podejmuja probe zdefiniowania zabawy i zwia-
zanych z nig zjawisk (kwestii tej wiele uwagi poswiecil R. Kantor, analizujac znaczenie pojec: ‘zabawa,
‘rozrywka, Tudyzm’ i ‘ludycznos¢).

We wspdlczesnym $wiecie zabawa, podlegajaca okreslonym celom i regutom, coraz bardziej zmienia
swoje oblicze. Zajmuje tez nowe przestrzenie, wkraczajac m.in. do centréw handlowo-rozrywkowych.
Miejsca te sa niezwykle lubiane zwlaszcza przez miodziez. Badania przeprowadzone przez A. Kowalik zna-
komicie pokazuja, jakie znaczenie dla mlodych ludzi ma przebywanie w takich obiektach, w jaki sposob,
spedzajac w nich dlugie godziny, organizuja sobie czas, czym si¢ zajmuja, by nie byto nudno, ale takze,
by poczuc si¢ czastka spoteczenstwa konsumpcyjnego. Wielu z nich nie potrzebuje pieniedzy, by swietnie
si¢ bawi¢ w przestrzeniach centréw handlowych. Rozrywka jest po prostu ogladanie przebywajacych tam
ludzi, towarzyszenie im, ale tez np. droczenie si¢ z ochroniarzami. Nie wszystkim jednak wystarczaja
takie zachowania. Swiadczy o tym przyktad tzw. galerianek. Nierzadkie s takze kradzieze budzacych
pozadanie towardw, ktére w oczach mtodych ludzi stanowia przepustke do lepszego swiata i dzieki ktorym
posiadacz okreslonego produktu zyskuje akceptacje rowiesnikow. Autorka zauwaza, ze mtodziez na ogét
postepuje bezrefleksyjnie i z tatwos$cig daje si¢ weiaga¢ w mechanizmy konsumpcji, stajac sie¢ jej czeécia.

O centrach handlowo-rozrywkowych, w ktorych konsumpcja $ciéle splata si¢ z zabawa, niezwykle
zajmujaco pisze R. Kantor. Autor okresla tego typu miejsca mianem ,,niby-miast”. W takich ,,niby-mia-
stach” wszystko jest podporzadkowane komercji. Nawet organizowane w nich wystawy czy koncerty
muzyki popularnej ,nie maja znaczenia stricte kulturalnego, poniewaz towarzysza zwykle promocji cze-
go$ innego” (s.42). ,Wszelkie dzialania kulturowo-oswiatowe [...] podejmowane przez centra handlowo-
-rozrywkowe, czesto we wspdtpracy z fundacjami oraz z samorzagdowymi i panstwowymi instytucjami,
maja podloze komercyjne. Stuza do przyciagania nowych klientow i do jeszcze $cislejszego przywiazania
statych bywalcow” (s. 43). Obserwacje dokonane przez R. Kantora w krakowskich centrach handlowo-
-rozrywkowych prowadza do wniosku, ze miejsca te staja si¢ ,domami popkultury”. ,Obok funkcji
wynikajacych z ich gtéwnego zadania, jakim jest konsumpcja wszelkich débr materialnych oraz zabawy
i rozrywki, propaguja kulture konsumpcyjna, [...] wykorzystujac do tego spore zasoby materialne i prze-
strzen, ktora oczywiscie stuzy przede wszystkim jako przedmiot konsumpcji dobr materialnych” (s. 44).

W wielu miejscowos$ciach istnieja specjalnie wydzielone ,,przestrzenie ludyczne’, ciagle tez powstaja
nowe obszary majace stuzy¢ zabawie. Zjawisko ,uludycznienia przestrzeni” miast i terenéw pozamiej-
skich zostalo poddane wnikliwej analizie przez Magdaleng¢ Szalbot. Pisze ona m.in. o tym, ze wiele
miejscowosci rywalizuje dzi$ ze soba w tworzeniu sfer dobrej zabawy, przeznaczonych dla mieszkancow
oraz dla przybyszy z zewnatrz, gtéwnie turystow. W artykule podano réznorodne przyktady realizacji
projektow ludycznych. Niektore z nich, jak informuje M. Szalbot, zwlaszcza ulokowane na atrakcyjnych
przyrodniczo terenach, spotkaly si¢ ze zdecydowanym sprzeciwem ekologéw. Nalezaloby doda¢, ze
kreowanie przestrzeni ludycznych ma takze wielu przeciwnikéw wéréd mieszkancéw miast, zmuszo-
nych do przebywania w takich przestrzeniach wbrew wlasnej woli. Protestuja oni przeciwko zaktocaniu
ciszy nocnej przez uczestnikoéw zabaw, odbywajacych sie w tych miejscach. Potrzeba spokoju i prawa do
wypoczynku we wlasnym domu kidci si¢ tu wyraznie z dziataniami tworcéw przestrzeni ludycznych,
kierujacych sie przede wszystkim wzgledami ekonomicznymi, zasadami konsumpcjonizmu’.

! Szerzej na ten temat patrz: I. Kabzinska, Jak pogodzi¢ wode z ogniem? Milosnicy ciszy kontra wielbiciele
hatasu, Zabawy i zabawki,nr 1-4, 2009, s. 75-99.
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Z licznych ofert zabaw odbywajacych sie w specjalnie do tego celu przeznaczonych miejscach, korzy-
stajg przede wszystkim ludzie mlodzi. Liste takich miejsc preferowanych przez mlodziez studencka, wraz
z opisem jej ulubionych zabaw, przedstawia Tomasz Michalewski. Powolujac si¢ na wyniki wlasnych
badan przeprowadzonych wsréd studentéw kierunkéw pedagogicznych Uniwersytetu Opolskiego?,
zwraca on uwage na coraz bardziej widoczny wzrost przestrzeni ludycznych, do ktérych dostep jest
otwarty, a takze na pojawianie si¢ nowych propozycji zabawy, majacych zwiazek z rozwojem spoteczen-
stwa konsumpcyjnego i mediatyzacjg zachowan ludycznych.

Konsumpcjonizm zatacza coraz szersze kregi, przenikajac rézne sfery kultury. Probuje np. (z réznym
skutkiem) narzuci¢ swoje reguly sztuce (pisze o tym Maciej Kucia). Wkracza tez do muzedw, przeksztal-
cajac je w miejsca tak bardzo dzi§ poszukiwanej rozrywki. Zjawisku temu po$wiecony jest znakomity
artykul Jolanty Podsiadlo. Autorka wskazuje na niebezpieczenstwo wynikajace z nadmiernego ulegania
wspolczesnym trendom przez muzea stawiajace przede wszystkim na zabawe. Jej zdaniem, w nastepstwie
takich dzialan gubi sie sens ekspozycji, znaczenie eksponatow. Sg one traktowane powierzchownie; bra-
kuje kontemplacji, delektowania sie nimi. Autorka nie kryje obaw o przyszto$¢ muzedw, coraz bardziej
ulegajacych ogdélnym trendom i przejmujacych narzucone z zewnatrz wzory zachowan, odpowiadajace
spoteczenstwu przeniknietemu ludyzmem, hedonizmem, odrzucajacemu refleksje, krytycyzm, stajacemu
sie jedynie zewnatrzsterownym elementem doskonale dzialajacej machiny.

Pierwiastek ludyczny, nierozerwalnie zwigzany z konsumpcjonizmem, coraz bardziej zawlaszcza
sfere turystyki, przede wszystkim masowej, organizowanej przez wielkie biura podrézy. Magdalena
Banaszkiewicz dowodzi, ze wspdlczesny czlowiek — homo turisticus — moze by¢ uznany za mlodszego
brata homo ludens. Niezmiernie ciekawa jest przedstawiona przez t¢ autorke analiza wspdlczesnej tury-
styki, w ktérej mozna odnalez¢ cztery podstawowe typy zabaw wyrdznionych przez Rogera Caillois,
okreslonych przez niego jako alea, agon, illinks oraz mimicry.

Do koncepgji R. Caillois nawigzuje réwniez Joanna Dziadowiec, przedstawiajac oryginalny, pogte-
biony opis Miedzynarodowego Festiwalu Folkloru Ziem Goérskich, przeprowadzony m.in. pod katem
obecnosci w nim wyréznionych przez Caillois kategorii zabawy. W swojej analizie autorka odwoluje sie
ponadto do Turnerowskiej communitas, do Bachtinowskiej koncepcji karnawatu, a takze do kategorii
performance. Spojrzenie na Festiwal zaproponowane przez J. Dziadowiec sprawia, ze przedsigwziecie to
zyskuje nowy wymiar, ukazane tez zostaly nowe mozliwosci jego interpretacji. Autorka przypuszcza, ze
festiwale, ktorych przyktadem jest analizowana przez nia impreza, ,,stanowiag wspolcze$nie wazne reme-
dium na wyobcowanie czltowieka w dzisiejszym fragmentarycznym i konsumpcyjnym $wiecie” (s. 166).
Szkoda, ze watek ten nie zostal w tekscie rozbudowany. Pojawia si¢ tez pytanie czy takim remedium jest/
moze by¢ rowniez — generalnie — zabawa, ktéra dla wielu mieszkancédw wspdlczesnego swiata stala si¢
bozkiem? W jakim stopniu jest ona lekiem na samotno$¢ wspolczesnego czlowieka, poczucie wykorze-
nienia i zagubienia w zmieniajacej si¢ w coraz bardziej zawrotnym tempie rzeczywisto$ci?

Ksiazka zawiera znakomity opis wspotczesnego spoleczenstwa konsumpcyjnego, ilustrowany przy-
kfadami zaczerpnietymi z polskiej rzeczywistosci. Nie ulega watpliwosci, ze potrzeba nieustannego
uczestnictwa w zabawie, doskonale kreowana i podsycana przez media, rynek i wielkie korporacje, dla
ktérych zabawa jest produktem przynoszacym krociowe zyski, organizuje dzi$ zycie wielu Polakow.
Glosy przeciwnikéw konsumpcjonizmu i traktowania zycia jedynie jako okazji do zabawy s umiejetnie
wyciszane, ignorowane lub wy$miewane. Ludyzm zdominowal zachowania wielu wspélczesnych poli-
tykow. Jest tez coraz bardziej widoczny w telewizyjnych programach dotyczacych polityki (zjawisko to
znakomicie opisata Renata Holda). Rozmaite zachowania, ktore mozna okresli¢ mianem ludycznych,
cechuja réwniez uzytkownikéw portalu spolecznosciowego Facebook (§wietny tekst Moniki Szlezak).
Homo ludens doskonale czuje si¢ w wirtualnym $wiecie, ktdry traktuje jak rzeczywisto$¢ (zjawisko to
zostalo poddane niezwykle ciekawej analizie przez Bartosza Kosinskiego).

Waz w raju sklania do refleksji zar6wno nad mechanizmami rzadzacymi wspdtczesnym konsump-
cyjno-globalnym $wiatem, w ktérym doskonale odnalazto sie polskie spoteczenstwo, jak i nad jego
przysztoscig. Kolejne badania z cyklu ,,Diagnoza spofeczna” wskazuja, iz Polacy osiagneli bardzo wysoki

* Badania przeprowadzono na prébie 90 0sob.
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stopien zadowolenia, poczucia szczescia. Nie straszny nam $wiatowy kryzys, ani inne problemy wspotcze-
snego $wiata. Okazalo si¢, ze w bardzo krotkim czasie przestalismy narzekad, stajac sie ludzmi zadowo-
lonymi z zycia, radosnymi. W jakims stopniu zmiana ta jest z pewnoscig spowodowana uczestnictwem
w spoteczenstwie konsumpcyjnym, zachtys$nigciem sie mozliwosciami, jakie daje ono cztowiekowi, a takze
- moim zdaniem - rosngcym poziomem egoizmu, ktory sprawia, ze ludzie koncentrujg si¢ gléwnie na
sobie i zaspakajaniu jedynie wlasnych potrzeb, nierzadko kosztem innych. Zdecydowana wigkszos¢ czton-
kow spoteczenstwa konsumpcyjnego nie widzi tez pulapek zastawianych przez rzadzace nim mechanizmy
(trzeba przyznad, ze s3 one sprytnie ukrywane). Nie widzimy w poblizu nas rajskiego weza, a nawet jesli
go dostrzegamy - traktujemy jedynie jako nieszkodliwy gadzet. A moze nie chcemy go widzie¢, oddajac
si¢ urokom konsumpcjonizmu, wierzac, ze tak bedzie zawsze... Przebudzenie moze by¢ bardzo bolesne dla
tych, ktérzy z réznych powoddw wypadna z kregu uczestnikow zabawy. Show z pewnoscia bedzie trwat
bez nich, przyciagajac nowych wielbicieli, na ktorych zostang skierowane telewizyjne kamery.

»Narastanie ludyczno$ci, jej dominacja we wspodlczesnej kulturze spoteczenstwa konsumpcyjnego,
niepokoi wielu obserwatoréw. Najbardziej dobitnie — zdaniem R. Kantora — dal temu wyraz Neil Postman
w pracy Zabawic si¢ na Smierc. Dyskurs publiczny w epoce show-businessu [...]” (s. 54)*. Cytowany autor
twierdzi, Ze nie podziela katastroficznych wizji Portmana (s. 55), piszac o roli mediéw we wspotczesnym
$wiecie przewiduje jednak, ze ,dominacja medialnej indoktrynacji o tresci konsumpcyjnej i hedoni-
stycznej prawdopodobnie spowoduje dalsze upowszechnianie si¢ tozsamo$ci konsumpcyjnej, hedoni-
stycznej w kolejnych pokoleniach” (s. 54). Za E M. Cataluccio, R. Kantor okresla takie spoteczenstwo jako
niedojrzale, infantylne (tamze). Przyznam, ze wizja funkcjonowania spoteczenstwa zlozonego gtéwnie
z ludzi niedojrzatych, podobnie jak obraz czekajacej je przysztosci, budzi méj niepokéj. Zastanawiam
sie tez nad tym, jaka cene przyjdzie zaplaci¢ tym, ktérzy bez umiaru pograzaja si¢ w zabawie, kierujac
sie jedynie wlasnymi zachciankami, hotdujac hedonizmowi. Moge sobie takze doskonale wyobrazic,
jak trudno bedzie sie zyto tym, ktérzy — wbrew globalnym trendom - cenig sobie odpowiedzialnos¢,
wewnatrzsterownos¢, indywidualizm i nie chcg poddac sie presji konsumpcji.

Iwona Kabzitiska

* Ttum. L. Niedzielski, Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA S.A., Warszawa 2002.

! Odznacza si¢ ona odejéciem od pozytywistycznej faktografii, swoistego kultu historii zdarzeniowej i linearnej,
na rzecz zwrocenia si¢ ku przestrzeni hermeneutycznej i symboliczne;.

% Patrz: Pierre Nora, Les lieux de mémoire, t.1-7, Edition Gallimard, Paris 1984-1986; Czas pamigci, Res
Publica Nowa, nr7, 2001, s.37-43; Kaja Kazmierska, Ramy spoleczne pamieci, Kultura i Spoleczeristwo, t.51,
nr 2, 2007, s. 3-23.
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