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Personal journeys to the imagined America of Mragowo

Abstract

This article aims to explore the festival heritage of Mragowo, which since the 1980s has contributed
to shaping an image of an “imagined America”. Using concepts from the anthropology of tourism,
particularly Visiting Friends and Relatives (VFR) tourism, the study examines journeys to a “personal
city” — a space linked to individual memories of a specific historical reality. Mraggowo’s version of Amer-
ica is also interpreted as an “imagined homeland” — a vision of freedom longed for by the citizens of
the People’s Republic of Poland at the time. The analysis considers both physical travels, in the form of
tourist visits, and symbolic journeys, as during festival days the city’s residents immerse themselves in
a different, imagined space. To answer the research questions, qualitative methods were used, including
in-depth interviews and a semiotic analysis of Mragowo’s urban landscape.
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Abstrakt

Celem artykutu jest zwrécenie uwagi na dziedzictwo festiwalowe Mragowa, ktére od lat 80. XX w.
pielegnuje obraz tzw. Ameryki wyobrazonej. Odwolujac si¢ do zagadnien teoretycznych antropologii
turystyki ze szczegélnym uwzglednieniem turystyki VFR, artykul ukazuje podréze do tzw. miasta
osobistego, osadzonego we wspomnieniach okreslonej rzeczywistosci. Ponadto Ameryka Mragowa ujeta
jest w metaforyczne ramy ,wyobrazonej ojczyzny” — ojczyzny wolnej, ktérej tak bardzo wéwczas pragneli
obywatele PRL-u. Uwzglednione s3 zatem podréze w znaczeniu doslownym — przyjazdy turystyczne,
jak i metaforyczne podréze mieszkaricéw Mragowa, ktérzy réwniez w trakcie dni festiwalowych prze-
noszg si¢ do zupelnie innej, bo wyobrazonej przestrzeni. W celu uzyskania odpowiedzi na postawione
pytania badawcze przeprowadzono badania jakosciowe — wywiady swobodne poglebione oraz analizg
semiotyczng mragowskiej przestrzeni.

Stowa kluczowe: turystyka VFR, dziedzictwo festiwalowe, Ameryka wyobrazona, Mragowo
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(...) miasta dzielg si¢ na dwa inne rodzaje: na te, ktére poprzez lata i przemiany
nadal narzucajg pragnieniom wilasng forme, i na te, w ktérych pragnienia badz
zdolaja zatrze¢ ksztalt miasta, badz ksztalt miasta je zaciera.

(Italo Calvino, Niewidzialne miasta)

Celem artykulu jest zwrécenie uwagi na dziedzictwo festiwalowe Mragowa, ktére
od lat 80. XX w. pielegnuje obraz tzw. Ameryki wyobrazonej jako kraju nieograniczo-
nych mozliwosci i wolnosci. Wspélezesnie wizja ta stanowi Zrédlo wielu kontrowersji,
jednak jednoczesnie jest ona gwarantem cigglosci tradycji Miedzynarodowego Pikniku
Country & Folk. Badania terenowe odstonity wieloplaszczyznowosé¢ problemu badaw-
czego, wynikajacego wlasnie z licznych dysonanséw pojawiajacych si¢ w (re)interpretacii
tego dziedzictwa. W zwigzku z powyzszym niniejszy tekst zostanie zawezony do tury-
styki VFR (Visting Friends and Relatives — Odwiedziny Przyjacioét i Krewnych'), przez
pryzmat ktérej ukazana zostanie perspektywa oséb, dla ktérych festiwal ten jest jedna
z gléwnych wakacyjnych destynacji od kilkudziesigciu lat. W dni festiwalowe jednak
do wyobrazonej Ameryki podrézuja nie tylko stricte zjezdzajacy z calej Polski turysci,
ale réwniez mieszkancy Mragowa, ktérzy takze czuja si¢ w tym czasie wyjatkowo, ni-
czym w innej rzeczywistosci geograficznej. Ciepla, rodzinna, swojska atmosfera wokét
mragowskiego amfiteatru pozwala uja¢ niniejszg przestrzeri w ramy miasta osobistego.
Jak pisze Andrzej Majer: ,Charakterystyka miasta osobistego nie pretenduje takze do
generalizacji, jest bowiem osadzona we wspomnieniach okreslonej rzeczywistosci, ktérej
dziedzictwo i codzienno$¢ sg subiektywnie odtwarzane” (2015: 11).

Narracja wokél Mragowa oraz Miedzynarodowego Pikniku Country & Folk zmie-
niala si¢ wraz ze zmieniajaca si¢ rzeczywistoscia geopolityczng. W latach 80. XX w.
testiwal byl fenomenem na skalg¢ ogélnopolska. W dobie PRL-u muzyczna przestrzen
Mragowa nawigzujaca do wolnej Ameryki nie tylko byla ucieczka przed komunistyczna
rzeczywistoscia, ale takze wyrazem buntu. Powiewajaca flaga USA, podarte koszule
i kowbojki staly si¢ znakiem rozpoznawczym festiwalu. Nad calym miastem unosila
si¢ mieszanka zachodnich dzwigkéw — przede wszystkim muzyka country, ale takze
utwory Janis Joplin, The Beatles, The Rolling Stones itp. Po 1989 r. wydarzenie zaczglo
si¢ komercjalizowa¢, w duzej mierze za sprawg transmisji telewizyjnych. Przez hasla
wolnosciowe i dzwigki Zachodu zaczelo chwilami przebijaé sie disco-polo. Oczywiscie
utwory te nie zdominowaly Pikniku, zakorzenionego przede wszystkim w muzyce co-
untry, jednak, jak podkreslali 6wczesni dziennikarze na tamach ,Gazety Olsztynskiej”
czy ,Gazety Warmii i Mazur” — mniej wigcej w latach 90. XX w. atmosfera festiwalu
radykalnie zaczela si¢ zmieniad, co zresztg réwniez potwierdzaja mieszkanicy Mragowa
i stali bywalcy. Znaczenie festiwalu zaczelo stopniowo male¢, co wywolalo nostalgie

' W dalszej czesci pracy anglojezyczny termin fourism VER stosowany bedzie w thumaczeniu polskim

jako turystyka OPK.
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(Prayag i Chiappa 2020) za atmosfera towarzyszaca jego pierwszym edycjom, a wraz
z nig sentyment do czaséw mlodosci.

Pomimo kulturowej zmiany, od samego poczatku festiwal mial i nadal ma wier-
nych fanéw, ktérzy przyjezdzaja do Mragowa od 43 lat. Czekaja na ten jedyny moment
w roku, kiedy zaktadaja kapelusz kowbojski i ruszaja w strong¢ miejsca, ktére stalo sie
ich wlasnym miastem — mikropolis (Majer 2015), do ktérej prowadza wszystkie drogi’.

LT "

Fot. 1. Mragowo, symbol narodowy USA w przestrzeni publicznej.
Fot. Anna Nowakowska, 2022.

Celem niniejszego artykulu jest préba odpowiedzi na pytanie: Jakie czynniki
sprawily, ze Mragowo jest dzi§ dla stalych bywalcéw festiwalu ,malg ojczyzng”, do
ktorej powracaja i dlaczego Jaszczurcza Géra’ stala si¢ ich drugim domem? Dlaczego
wyobrazona Ameryka jest im tak bliska i dlaczego tak bardzo bronig jej nieskazitelnego
obrazu?

? Utwér Cezarego Makiewicza ,Wszystkie drogi prowadza do Mragowa” jest nieoficjalnym hymnem

Pikniku Country.

°  Przestrzefi namiotowa w poblizu amfiteatru, gdzie odbywaja sie koncerty.
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Perspektywa badawcza

W artykule podsumowujacym 50 lat antropologii turystyki Nelson Graburn (2024),
jeden z pionieréw tej subdyscypliny, wskazal na ogromng role, jaka odgrywa tourism
VFR (turystyka OPK). Polega ona na ponownym odwiedzeniu spotecznosci, z ktdrej si¢
pochodzi, aby utrzyma¢ kontakt z rodzing i przyjaciélmi z mtodszych lat. Inne formy
obejmuja odwiedzanie miejsc pochodzenia rodzicéw lub przodkéw oraz podrézowanie
do miejsc budzacych skojarzenia z rodzinnymi stronami (Graburn 2024).

Sabine Marschall zwraca uwagg, ze wyrazenie opisujace turystyke jako ,wyjazd
z domu i powrét” obecnie przestalo mie¢ swoje odzwierciedlenie w rzeczywistosci. Wy-
nika to z pewnych komplikacji, ktére obecnie niesie ze sobg pojecie ,,domu” w kontekscie
globalizacji, zwigkszonej mobilnosci czy migracji. Jak zauwaza, obywatele §wiata moga
mie¢ kilka doméw: domy wakacyjne, domy o charakterze symbolicznym lub zupeiny
brak stalego miejsca zamieszkania (Marschall 2017). Motywacje turystyczne w tym
przypadku moga by¢ powodowane checia powrotu do korzeni, napedzane tesknota
i poczuciem nostalgii. Sg to jednak nie tylko powroty do ojczyzny prawdziwej, ale takze
tej symbolicznej lub wyobrazonej. Warto tu zwréci¢ uwage na etymologie angielskiego
slowa ojczyzna, tj. homeland, taczacego w sobie stowa ,dom” i ,ziemia”. W kontekscie
tematu niniejszego artykulu wyobrazona Ameryka Mragowa ujg¢ta zostanie w metafo-
ryczne ramy imagined homeland. W latach 80. XX w. miala by¢ to bowiem namiastka
ojczyzny, jakiej pragneli Polacy, festiwalowicze zjezdzajacy si¢ z calej Polski, celebru-
jacy mit amerykanskiego road trip na wzér bohateréw Kerouaca z ksigzki ,W drodze”,
poszukujacych esencji prawdziwej wolnosci.

Turystyka OPK, jak sama nazwa wskazuje, odnosi si¢ jednak gléwnie do relacji
pomiedzy ludzmi. To rodzaj turystyki, gdzie motorem napedowym jest tesknota za
przyjaciéimi lub rodzing, ktérych nie widzi si¢ na co dzien, tgsknota za atmosfers,
przeszloscia, mlododcia i wreszcie tesknota za miejscem — miastem osobistym. Dru-
gim domem, gdzie czlowiek czuje si¢ swojsko i naturalnie. Duyvendak (2011) uzywa
wrecz pojecia home as heaven (dom jako niebo), wskazujac na sfere prywatng czlowie-
ka odzwierciedlajaca stref¢ komfortu i prawdziwe poczucie bezpieczeristwa. Nelson
Graburn w tym kontekscie nawigzuje do japoriskiego okreslenia: fursato mairi czyli
,powrotna pielgrzymka do dawnej wioski [rodzinnej spolecznosci]”. Jest to spojrzenie
na tego typu sentymentalne podréze z perspektywy uswieconej (Graburn 2011), jako
wkroczenie w przestrzen, ktéra dla powracajacych ma szczegdlne znaczenie i czgsto
liminalny charakter (Andrews i Roberts 2012; Sharpley 2022).

Na przestrzeri festiwalowa nalezy wigc patrze przez pryzmat aksjonormatyw-
nych wymiaréw (Dostlieva ez al. 2022), gdzie przyjete wartosci wplywaja na polityke
kulturalng, spoteczne dyskursy oraz strategie promocyjne. W przypadku mragow-
skiego festiwalu niewgtpliwie zostaly one zakorzenione w koncepcie tzw. Ameryki
wyobrazonej (Anderson 1991; Szymkowska-Bartyzel 2015), odwolujacym si¢ nie tyle
do prawdziwego obrazu Stanéw Zjednoczonych, ile do wyidealizowanego konstruktu
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kulturowego, opartego na mitach, stereotypach i popkulturze. Jak zauwaza Jolanta
Szymkowska-Bartyzel: ,Ameryka wyobrazona” jest zawsze atrakcyjna, zawsze kusi,
jest to — jak nazwal jg Dick Hebdige — ,Ameryka mityczna”, w ktérej nie ma miejsca
na amerykariskie slamsy, nietolerancje, rasizm czy bezduszny kapitalizm” (2015: 28).
W kontekscie antropologii turystyki koncept Ameryki wyobrazonej nalezy nie-
watpliwie odnies¢ do pojecia tzw. turystycznej wyobrazni (Gravari-Barbas i Graburn
2016). Jonathan Culler nazywa turystéw ,armia semiotykéw” (1981), ktérzy biora czynny
udzial w tzw. tworzeniu mitu miejsca (myth place-making) (Selwyn 1996; Crouch ez al.
2005; Banaszkiewicz i Duda 2019) lub tez inaczej miejsc wyobrazni (fieux d’imagination)
(Reijnders 2011). Wyobraznia turystyczna znajduje swoje odzwierciedlenie w tzw.
»Spojrzeniu turysty”, a tym samym w zachowaniach performatywnych (Urry i Larsen
2011) oraz w postaci symulakrycznych przestrzeni tworzonych przez organizatoréw

turystyki (Gravari-Barbas ez a/. 2020.

Metodologia

Przeprowadzone badania mialy charakter multimodalny. Za pomoca fotografii
zarejestrowana zostala przestrzen miejska oraz zachowania performatywne festiwalo-
wicz6éw (turystéw i mieszkaricéw). Profesjonalny dyktafon postuzy? rejestracji dzwigkéw
festiwalu. Za pomoca tego narze¢dzia przeprowadzona zostala réwniez sonda uliczna.
Ponadto telefonem komérkowym zostaly nagrane filmiki, aby nastepnie méc dokladniej
odtworzy¢ przestrzen pod wzgledem wizualnym. Przeprowadzone zostaly réwniez
wywiady swobodne z ,kantrowcami”, mieszkaficami oraz organizatorami. Badania
zostaly przeprowadzone w ciggu trzech edycji festiwalu, w latach 2021-2023. W ni-
niejszym artykule wykorzystane zostang jedynie fragmenty wywiadéw odnoszace si¢
bezposrednio do statych bywalcéw Pikniku, jak i mieszkanicéw, ktérzy maja szczegdlny,
emocjonalny stosunek do przestrzeni festiwalowej. W ten sposéb zarysowany zostanie
ich stosunek do miasta osobistego.

Za pomocy fotografii niektére z wypowiedzi zostang zobrazowane, aby ukaza¢
koloryt wydarzenia. Ponadto, w niektérych przypadkach przeprowadzona zostanie
analiza semiotyczna zdjecia, pozwalajaca odczytaé przestrzen nie tylko pod katem
emocjonalnym, ale réwniez symbolicznym. Tym samym dokonana zostanie denotacja
i konotacja (Barthes 2008) zdjecia, czyli dostowne znaczenie znaku oraz to bardziej
skonwencjonalizowane. Jak jednak podkresla Elzbieta Wigcek: ,Pojecia >denotacja<
i >konotacja< s3 wiec narz¢dziami analizy przydatnymi nie do tego, by wyrézniaé

Kantrowcy to milosnicy muzyki country w Polsce, ktérzy sami okreslaja si¢ tym mianem, podkreslajac
swoje przywigzanie do wartosci, stylu i atmosfery charakterystycznych dla kultury amerykariskiego
Potudnia. Kantrowcy wyrézniajg si¢ specyficznym stylem ubioru (kapelusze, koszule w krate, kowbojki,
dzinsy, fredzle), nierzadko zamilowaniem do tasica liniowego i spotkari na festiwalach country.
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konteksty, w ktérych ideologia jest w jezyku obecna badz nieobecna, lecz by wyrézniaé
poziomy, na ktérych przecinajg si¢ ideologie i dyskursy” (2015: 45).

Bardzo bogaty material fotograficzny skatalogowany zostal wedlug nast¢pujacych
kategorii: przestrzen festiwalowa, przestrzen miejska, przestrzen parku rozrywki.
Oczywiscie niektére z kategorii si¢ na siebie nakladaly, wowczas istotne bylo punctum
zdjecia, czyli w mys]l Rolanda Barthesa element fotografii, ktéry ,wybiega ze sceny jak
strzala i przeszywa” (2008:51). Badacz poréwnuje punctum do uzadlenia, jest to cos, co
czgsto w niewytlumaczalny sposéb przykuwa naszg uwage. Jak zauwaza Gillian Rose:

(...) semiolodzy wybieraja te obrazy, ktére wydajg im si¢ najbardziej cickawe pod wzgledem
konceptualnym. (...) Semiologia przyjmuje zatem bardzo czgsto postaé szczegétowych studiow
przypadku niewielkiej liczby obrazéw, a sita (lub stabos§¢) tych prac wynika raczej z ich anali-
tycznej spéjnosci i ciekawej interpretacji, niz z mozliwosci zastosowania tej metody do szerokiego
spektrum materiatu (2015: 106).

Mragowska Ameryka wyobrazona jako miasto osobiste

W Mragowie tak naprawde sa dwie ,Ameryki wyobrazone” — pierwsza trwa
nieprzerwanie od lat 80. XX w. To Ameryka pierwszych edycji festiwalu, ktéra dzi$
wywoluje nostalgie — to ,Ameryka walczaca”, ,Ameryka mityczna”, zakorzeniona gle-
boko w sercach 6wezesnych obywateli Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej. Ta Ameryka
zostala zdominowana dzi$ przez kategori¢ sentymentalizacji. Wedlug Waldemara
Kuligowskiego: ,0znacza to powroty do emocji i uczué, czasem zaposredniczone przez
ponowne doswiadczenie obecnosci w jakim$ konkretnym istotnym niegdy$ miejscu”
(2015: 36). Druga Ameryka to stworzenie Mrongoville, parku tematycznego na wzér
XIX-wiecznej wioski Dzikiego Zachodu. Przestrzen ta jednak nie wzbudza emocjonal-
nego przywigzania i pozostaje jedynie rekonstrukcja wyobrazonego mitu. Mrongoville
bylo préba stworzenia hiperrzeczywistej przestrzeni (Baudrillard 2005). Aby jednak
taka symulacja mogta si¢ powie$¢, musi by¢ bardziej ,realna” niz sama rzeczywisto§¢ —
intensywniejsza, pelniejsza, sugestywniejsza. W tym przypadku ten warunek nie zostal
spelniony. Symulacja pozostata wtérna, nieprzekonujaca — i jako taka zostala odrzucona.

W dobie PRL-u metaforg wymarzonej ojczyzny i wolnosci stala sie¢ Ameryka.
Przestrzen Pikniku Country miata w wizjonerski sposéb pokazywaé Polske. Poczatkowo
uczestnicy koncentrowali si¢ na przyszlosci, pelni nadziei i oczekiwan. Obecnie ich
uwaga skupia si¢ na przesziosci, a przedmiotem refleksji staje sie minione do§wiadczenie.
Przewrotnie mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze kantrowcy nie tyle odwolujg si¢ do
wytworéw kultury amerykanskiej, ile ich corocznym celem jest odtworzenie wyjatko-
wej atmosfery pierwszych edycji, czaséw trudnych, ale w ktérych ,bylo o co walczy¢
iw ktérych wszyscy byli mtodzi”.

Pierwsza Ameryka to Ameryka osobista. Festiwalowicze, w tym takze muzycy,

przyjezdzaja do Mragowa, ktére bardzo dobrze znaja. Nierzadko podkreslaja walory
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miejsca wynikajace z mazurskiego krajobrazu, jednak to, co jest najbardziej istotne, to
atmosfera. Jeden z respondentéw méwi:

W wigkszych miastach czlowiek jest bardziej wyobcowany, a tu juz jest inny $wiat. Tu ludzie
przyjezdzaja i wszyscy sg tacy jacy$ uprzejmi dla siebie. Wszyscy si¢ usmiechaja. (...) Caly czas

bede wracal do tego, ze ludzie tworzg ten klimat. (...) Co$ jest w powietrzu, pieron wie co to jest.
Te wlasnie atmosfere podkreslaja respondenci, zauwazajac, ze nawet jezeli w samym

amfiteatrze ,nic si¢ nie bedzie dzialo” — nie bedzie stricte festiwalu muzycznego, ,to
i tak ludzie bedg si¢ zjezdzali i jak co roku ustawiali namioty na Jaszczurczej Gérze”.

Fot. Anna Nowakowska, 2022.

W semiotycznej perspektywie fotografia 2 uwydatnia jeszcze inng, bardziej
kontrowersyjna specyfike przestrzeni pola namiotowego na Jaszczurczej Gérze. Na
pierwszym planie widnieje dwoch mezczyzn ubranych na czarno. Jeden z nich ma na
plecach symbol polskiego orta oraz kowbojski kapelusz. Mezczyzni zmierzaja w strong
namiotéw oraz samochodu pomalowanego w barwy flagi Konfederacji. Interpretujac
konotacje tego zdjecia w kontekscie lokalnym, a wigec w specyfice Mragowa, symbolika
flagi Konfederacji moze by¢ odczytywana na rézne sposoby. Czesto stanowi wyraz
prawicowych lub nacjonalistycznych przekonan. Wsréd mlodszych odbiorcéw budzi
jednak kontrowersje i ma pejoratywne konotacje zwiazane z dyskryminacja oraz rasi-
zmem. W przypadku stalych bywalcéw pola namiotowego nie zawsze oznacza postawy
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nacjonalistyczne. Czgs¢ z nich odwoluje si¢ raczej do symboliki amerykanskiego Potu-
dnia, gdzie narodzila si¢ muzyka country; dla innych jest znakiem buntu i niezaleznosci
charakterystycznym dla lat 80. XX wieku. Sg réwniez tacy, ktérzy traktujg ja na réwni
z flaga amerykariska, nie zastanawiajac si¢ nad jej glebszym znaczeniem.

Podczas gdy o uczestnictwie w innych festiwalach muzycznych decyduje najczgsciej
program wydarzenia, w przypadku Pikniku Country najwazniejsze stajg si¢ dzis relacje
spoleczne — spotkanie znajomych i dos§wiadczenie polskiego Nashville, jak niegdys
nazywano Mragowo. Jaszczurcza Géra i okolice to faktycznie miasto w miescie, mimo
iz przestrzeni nie jest wydzielona. Namioty, nad ktérymi powiewa flaga amerykariska,
proste kuchenki elektryczne, motocykle, na ktérych przyjezdzaja uczestnicy odwoluja
do zycia prostszego, wyrwanego z utartych spotecznych ram. Dni festiwalowe zalamuja
czas i przestrzen, tym bardziej, jezeli jest to przestrzen naznaczona nostalgia. Dla
wielu oséb pod koniec lipca utwér Cezarego Makiewicza ,Wszystkie drogi prowadza
do Mragowa” nabiera mocy i wiarygodnosci. Jedna z respondentek méwi:

Sa naciski na wladze miasta, zeby jako$ bardziej doceni¢ Piknik Country i jego historie. W koricu
to wydarzenie trwa od 40 lat i dla wielu oséb wiele znaczy, co bylo wida¢, jak w -40lecie byto
masowe granie piosenki ,Wszystkie drogi prowadza do Mragowa”. Super to byto! Okoto 50 gitar

iwszyscy grali t¢ samg piosenke.

Jaszczurcza Goéra to oficjalne miejsce spotkan kantrowcéw. W ramach jednak
turystyki OPK organizowane sa takze male koncerty i posiadéwki przy gitarze w gos-
cificach, a w podmragowskich wsiach stawia si¢ malutkie sceny, gdzie zwolywani sa
znajomi i przyjaciele na amatorskie $piewy i tance. W przypadku mieszkaricéw wy-
chowanych w tradycji Pikniku mozna méwi¢ o naturalnym sposobie organizacji czasu,
podporzadkowanym rytmowi tego wydarzenia.

Ponadto przestrzen festiwalowa poszerzona jest na cale miasto, gdzie ustawione
sa dwie sceny, na ktérych w ciagu dnia graja rézni polscy wykonawcy. Jest to opcja dla
wszystkich mieszkaricéw i turystow, ktérzy niekoniecznie cheg kupowac bilety do amfi-
teatru na koncerty polskich i zagranicznych gwiazd country. To trwajacy przez trzy dni
miejski festyn, w trakcie ktérego po strojach mozna poznaé, jak bardzo mieszaja si¢ ze
sobg rézne grupy: kantrowcéw (skérzany kapelusz, czgsto skérzana kamizelka, koszula
w krate, charakterystyczny pasek z klamra, kowbojki), turystéw (np. kolorowy kapelusz
ze straganu), mieszkaricéw wchodzacych w konwencje kowbojska lub niekoniecznie,
jednak bardzo swobodnie poruszajacych po festiwalowej przestrzeni.
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Fot. 3. Mragowo, piknikowe stylizacje. Fot. Anna Nowakowska, 2023.

Na czas Pikniku réwniez wystawy sklepowe zmieniaja swéj wizualny charakter.
Manekiny w sklepach z ubraniami przebrane s3 za kowbojéw i kowbojki, witryny
sklepéw z kosmetykami réwniez maja dodatkowy akcent — obok kreméw i perfum
czgsto polozony jest skérzany kapelusz lub np. dostawiona figurka konia w kapeluszu.
Na schodkach scen lub wazniejszych instytucji kultury porozrzucane sg kostki siana.

Jest jednak jeszcze jedna Ameryka wyobrazona, ktéra nie stala si¢ czgscig miasta
osobistego, do ktérej nikt nie ma emocjonalnego stosunku. Jest to Mrongoville — park
rozrywki, wybudowany za blisko 8 mln zl, dofinansowany z UE kwota 4,5 mln zl.
Oddany do uzytku w 2008 r., zostal uznany przez Polska Organizacje Turystyczng za
najlepszy produkt turystyczny roku. W miasteczku westernowym znajduje si¢ posteru-
nek szeryfa, saloon, bar meksykanski, budynek miejskiego ratusza, dworzec i torowisko
z lokomotywa, stajnia, hotel, strzelnica. Pomimo ogromnego potencjalu, ze wzgledu na
brak inwestoréw i dzierzawcéw Mrongoville przez lata popadalo w ruing. W ostatnich
latach zostalo nieco odswiezone, jednak wciaz jest to przestrzen, w ktdrej niewiele si¢
dzieje. Otoczenie XIX-wiecznej architektury rodem z Dzikiego Zachodu powinno
przyciggaé osoby, czesto przebrane na wzér amerykariskich pionieréw, a jednak to
Jaszczurcza Géra oddalona o okolo kilometr pozostaje weigz gléwnym miejscem na-
miotowym. Podczas trwania Pikniku, w Mrongoville organizowane sg czasem pokazy
konne 1ijest to miejsce docelowe tzw. parady samochodéw. Wéwezas przestrzen na
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chwile si¢ ozywia. Za przyklad moze postuzy¢ fotografia 4 ukazujaca budynki parku
rozrywki Mrongoville, pozwalajaca odstoni¢ jeszcze inne ukryte znaczenia. Widzimy
Saloon z charakterystycznym ogrédkiem piwnym z napisem Tyskie oraz przejazd kon-
ny. Jeden z me¢zczyzn trzyma flage Konfederacji. Dokonujac konotacji — piasek i kurz
tworzg tu przestrzen rodem z pierwszych amerykanskich westernéw, gdzie kowboj
z charakterystyczng flaga Konfederacji glosi che¢ oddzielenia si¢ amerykariskich stanéw
potudniowych. Nawigzania do kultury popularnej same si¢ nasuwaja. W duzej mierze to
ona zbudowala obraz Ameryki wyobrazonej Mrongoville, bardzo mocno zakorzenionej
w stereotypach. Jednoczesnie respondenci — bez wzgledu na to czy sa to rekreacyjni

turysci, czy stali bywalcy bardzo czgsto nawiazuja do takich bohateréw serialowych

jak John Dutton, Dr Quinn, czy Chuck Norris.

Fot. 4. Mragowo, kowboje w Mrongoville. Fot. Anna Nowakowska, 2023.

Mrongoville jest przyktadem tego, jak atrakcja turystyczna o wielkim potencjale
ze wzgledu na histori¢ miasta i zanurzenie w kulturze amerykariskiej, nie przyjela sie,
prawdopodobnie z powodu niefortunnego odczytania nastrojéw piknikowych. Festi-
walowe tradycje i rytualy s niezmienne od kilku dekad. Zdaniem wielu to wiasnie
komercjalizacja festiwalu zepsula wyjatkows atmosfer¢ pierwszych edycji. Kantrowcy
wolg gra¢ na podwoérkach swoich znajomych — czesto wlascicieli wynajmowanych
mieszkan — lub w réznych zakatkach Jaszczurczej Géry, zamiast wkracza¢ w symu-
lakryczng przestrzen (Baudrillard 1998), ktéra nie jest ich. Przestrzer, ktéra nie jest
czgscig ich miasta osobistego.
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Fot. 6. Mraggowo, parada samochoddw zmierzajaca do Mrongoville. Fot. Anna Nowakowska, 2023.
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O tym, Ze dzi§ miasto osobiste kantrowcéw tworzg bardziej sentyment i nostalgia
wobec Ameryki wyobrazonej pierwszych edycji niz sama Ameryka, swiadcza stowa
jednego z respondentéw: ,Kiedys wszyscy chceieli jechaé do Ameryki, uciekaé (...)
A potem zobaczylem Ameryke i pomyslalem, ze Ameryke to my mamy teraz w Pol-
sce. W Europie i w Polsce jest Ameryka”. Ameryka w latach 80. 1 90. XX, ze wzgledu
na sytuacje geopolityczng, ruch wizowy i koszty wyjazdu nie byta fatwo dostepna, co
sprzyjalo tworzeniu réznych, nigdy niezweryfikowanych wyobrazen. Dzi§ obraz mi-
tycznej Ameryki, przede wszystkim wéréd mlodych ludzi niekonieczne nadal rezonuje.
Co jednak ciekawe — nawet jezeli pod tym wzgledem nastgpila zmiana kulturowa, to
nie dotyczy to Mragowa i Pikniku Country. Mragowska Ameryka wyobrazona zostala
zamrozona po to, aby osobiste miasto kantrowcéw moglo istniec.

Whioski

Przeprowadzone w Mragowie badania ukazaly, jak skomplikowanym konstruk-
tem kulturowym jest wyobrazona Ameryka. Niniejszy artykul pozostawia dysonanse
wynikajace z réznicy pokoleniowej, a stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie o to, jakie
czynniki sprawiaja, ze utrwalone narracje nie ulegaja reinterpretacjom — s3 odporne na
zmieniajacy si¢ $wiat i préby komercjalizacji miasta.

Pierwszym czynnikiem jest turystyka OPK i che¢ spotykania si¢ z osobami
z czaséw mlodosci lub po prostu wspélnego biesiadowania z osobami w swoim wieku.
Co wigcej, celem tych podrézy nie zawsze bywa scena amfiteatru, ale np. podwérko
przyjaciela, ktére pod koniec lipca, w okresie festiwalowym od rana do wieczora jest
przepelnione gitarowymi dZzwickami. Wraz ze spotkaniami istotne jest przestrzeganie
wewnetrznych diugich tradycji i rytualéw, np. przygotowanie odswietnych strojéw,
stale punkty spotkan, powtarzajacy si¢ repertuar muzyczny wéréd poszczegdlnych grup
znajomych itp. Z tego wzgledu mozna dostrzec nieche¢ wobec wigkszych zmian albo
brak akceptacji wszelkich nowinek.

Drugim czynnikiem jest zniuansowana historia PRL-u, ktéra byla zZrédiem
tesknoty za wolnoscig i to uczucie zostalo zapamigtane. Odzwierciedleniem tego
uczucia w Mragowie byla wiasnie flaga amerykariska, a dzi§ nostalgia, ktéra nakazuje
pielegnowac te wspomnienia w tej wiasnie konkretnej przestrzeni. Mragowskie miasto
osobiste kantrowcéw jest sentymentalne — wracaja, bo chcg, tgsknia, musza — bo czuja
powinnos¢. Problemem jest brak dziedzicéw. Wiedza, ze jak oni przestang przyjezdzac,
to wydarzenie nie przetrwa. Srednia wieku festiwalowiczéw to ok. 50 lat i nawet jezeli
pojawiaja si¢ mlode osoby, to nie rozumiejg istoty Pikniku Country, ukrytej gleboko we
wspomnieniach oséb dojrzalych, ukrytej wiasnie w ich miescie osobistym.
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